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Résumé :

Ce texte explore I'évolution de 'espace public et le role de la communication
politique dans la démocratie moderne, de son émergence au XVIIIe siecle,
initialement réservée aux élites, 2 son expansion en un lieu de participation
citoyenne. Il examine également les stratégies de légitimation, crédibilisation et
captation émotionnelle, essentielles pour maintenir l'influence politique, tout en

tenant compte des défis contemporains dans un monde numérique.
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Introduction :

L’espace public se définit comme le lieu ou se rencontrent les idées, les opinions
et les débats. Il constitue un pilier fondamental dans toute société démocratique
moderne. Apparu au XVIIIe siecle, 'espace public était au départ réservé aux élites
intellectuelles et politiques. Au fil du temps, il est devenu un espace ouvert,
permettant aujourd’hui aux citoyens, dans leur diversité, de participer activement

aux discussions et aux décisions qui influencent leur quotidien.

Cet article analyse I'évolution de l'espace public et le role central de la
communication politique dans la démocratie moderne. Ce travail s’inscrit dans une
réflexion interdisciplinaire qui croise les perspectives des sciences humaines et

sociales pour comprendre les dynamiques sociales et politiques contemporaines.

La communication politique joue un role crucial dans ce processus. Elle
influence l'opinion publique, fagconne les comportements et facilite la prise de
décision. Elle permet aux acteurs politiques de transmettre leurs idées, de
convaincre les €électeurs et de répondre aux préoccupations sociales. En ce sens, elle
devient un levier puissant pour gérer les relations entre les citoyens et les autorités
publiques, légitimant ainsi l'action gouvernementale, promouvant des projets

communs et assurant la transparence des actions publiques.

Ainsi, Pespace public et la communication politique sont indissociables. L'un
offre le terrain de débat, tandis que I'autre organise ce débat entre le pouvoir et les
citoyens, renforcant ainsi la participation démocratique et la cohésion sociale.
L’évolution de l'espace public a-t-elle modifié la maniére dont les autorités
interagissent avec les citoyens ? Comment cette transformation a-t-elle influencé
les stratégies de communication politique et I’opinion publique ? Ces questions sont

au coeur des débats actuels sur la démocratie et 'exercice du pouvoir,

Ce travail a pour objectif de retracer I’évolution de I'espace public, en mettant
en lumiére ses transformations historiques et théoriques. Il étudiera également les
stratégies de communication politique qui ont émergé et leurs effets sur I’opinion
publique et la légitimité du pouvoir. Cette analyse nous permettra de mieux

comprendre les liens entre I’évolution de I'espace public et les dynamiques de
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communication, tout en abordant les défis contemporains de la communication

politique dans un monde de plus en plus connecté et diversifié.
1. L’espace public : Histoire et théories
Evolution historique

L’idée de I'espace public a considérablement évolué depuis son apparition au
XVIIIe siecle, ou il se limitait essentiellement aux salons et aux débats intellectuels
réservés A une élite cultivée. A cette époque, 'espace public était un lieu de réflexion
ou les idées politiques et sociales étaient discutées en petit comité, souvent loin du
regard du pouvoir monarchique. C’est dans ces espaces que se sont forgées les

premiéres notions de débat public et de participation démocratique.

Avec l'arrivée des journaux, des livres et des moyens de communication de
masse, 'espace public s’est progressivement élargi. Au XIXessiecle, il est devenu plus
accessible, non seulement pour I’élite mais aussi pour les classes populaires, grace a
Iessor de I’éducation et de la presse. Cette transformation a permis a un plus grand
nombre de citoyens de participer aux débats publics et a ainsi jeté les bases de ce que

nous appelons aujourd’hui la société démocratique.

Aujourd’hui, Pespace public est omniprésent, notamment avec I'avénement des
technologies numériques qui permettent une communication instantanée a une
échelle mondiale. Les réseaux sociaux, les forums en ligne, et les blogs ont redéfini
les frontieres de cet espace, oftrant a chacun la possibilité d’étre acteur et spectateur

dans les débats publics.
Réflexion théorique

L’un des théoriciens majeurs qui a marqué la réflexion sur 'espace public est
Jurgen Habermas. Habermas développe I'idée que 'espace public est une sphere ou
les individus, par des discussions rationnelles et argumentées, peuvent former
I'opinion publique, et par extension, influencer les décisions politiques. Selon lui,
cet espace est essentiel a la démocratie, car il permet aux citoyens d’exercer leur

raison collective pour débattre des aftaires publiques de maniére libre et égalitaire.

Revue Marocaine De Publication Des Recherches Scientifiques (ISSN : 3085-4873) — Numéro 12 — Décembre

616 2025

© Authors. Licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 (CC BY-NC 4.0) non-commercial reuse with attribution

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/



L’ESPACE PUBLIC ET LA COMMUNICATION POLITIQUE * MOUHCINE DRII /| NADIA CHAFAI

Habermas fait ainsi la distinction entre Iespace privé, ou les individus agissent en
tant que membres de la société, et 'espace public, ou ces mémes individus se
rassemblent pour participer a des débats communs. Selon lui, I'espace public doit
étre un lieu de délibération, ou chaque citoyen a la possibilité d’exprimer ses idées

sans contrainte ni influence extérieure.

D’autres théoriciens, comme Max Weber et D. Wolton, ont enrichi cette vision
en mettant ’accent sur des concepts essentiels comme la légitimité, la démocratie et
la participation citoyenne. Weber, par exemple, souligne que I'espace public ne se
limite pas a la simple discussion, mais qu’il doit aussi garantir des mécanismes de
légitimité, ou l'autorité politique peut étre validée par le consentement public.
Wolton, pour sa part, insiste sur la nécessité de préserver un espace public ouvert,

démocratique et pluraliste, ou les différentes voix peuvent s’entendre.
Role de I’espace public dans la démocratie moderne

L’espace public joue aujourd’hui plusieurs roles cruciaux dans la démocratie
moderne. Avant tout, il demeure le principal lieu ot 'opinion publique se forme.
Les débats politiques, sociaux et culturels qui s’y tiennent permettent de confronter
des idées et des valeurs divergentes, contribuant ainsi a un enrichissement collectif

de la réflexion démocratique.

Mais I'espace public n’est pas seulement un lieu de débat : il est aussi un outil
d’exercice démocratique. Il offre aux citoyens un moyen d’influencer les politiques
publiques, en leur donnant la possibilité de participer a des manifestations, de signer
des pétitions, de s’engager politiquement ou encore de voter. C’est dans cet espace
que se joue une grande partie de la légitimité du pouvoir, puisqu’il permet a
lautorité politique de rester connectée aux aspirations et aux préoccupations de la

population.

Enfin, espace public permet la représentation des intéréts des citoyens. Par le
biais des médias, des associations, des partis politiques et des mouvements sociaux,
chaque groupe peut exprimer ses besoins et ses revendications, ce qui garantit une
meilleure prise en compte de la diversité des opinions dans le processus décisionnel.

L’espace public devient ainsi une condition sine qua non de la gouvernance
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démocratique, car il permet une articulation entre les décisions politiques et les

attentes sociales.
2. La communication politique
Définition et objectifs

La communication politique désigne I’ensemble des stratégies et des outils utilisés
par les acteurs politiques pour influencer I’opinion publique, mobiliser les électeurs
et faconner I'image du gouvernement ou des partis. Son objectif principal est de
tédérer les citoyens autour d’une vision commune, qu’il s’agisse de projets

politiques, d’une idéologie ou d’un programme de gouvernement.

En plus de cette fédération, la communication politique vise également a créer
une identité collective. Elle cherche a rassembler les individus autour de valeurs
partagées, en leur offrant un sentiment d’appartenance d une communauté
politique. Ce processus d’unification passe par I'usage de symboles, de discours et

de messages qui renforcent le lien social et la cohésion au sein de la société.

Un autre objectif fondamental de la communication politique est de stimuler la
participation a la vie publique. Cela inclut non seulement le vote, mais aussi
I'engagement citoyen dans des actions collectives telles que les manifestations, les
consultations publiques ou les débats. La communication politique joue donc un
role clé dans le renforcement de la démocratie, en incitant les citoyens a prendre

part activement aux processus politiques et a défendre leurs intéréts.
Les campagnes politiques

Les campagnes politiques jouent un role central dans la communication
politique. Elles sont organisées pour influencer I'opinion publique et mobiliser les
¢lecteurs afin de soutenir un candidat, un programme ou un projet de société. Une
campagne politique comprend diverses activités stratégiques : des discours, des
publicités, des rassemblements, et l'utilisation des meédias traditionnels et

numériques pour atteindre les électeurs.

Les acteurs principaux d’une campagne politique incluent les candidats, les partis

politiques, les conseillers en communication, ainsi que les militants et influenceurs.
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Leur objectif est de concevoir des messages percutants et de les diftuser efticacement
a travers les canaux les plus adaptés a leurs cibles (réseaux sociaux, télévision, presse

écrite, etc.).

La forme d'une campagne peut varier : des discours publics aux affiches, en
passant par des vidéos virales sur les réseaux sociaux. L’objectif reste de s’adapter aux
attentes des électeurs et de rendre le message accessible et attrayant. Les résultats
d’une campagne ne se mesurent pas uniquement par I’élection d’un candidat, mais
aussi par l'adhésion du public a des idées ou a un projet particulier. Les campagnes
réussies réussissent a générer un large soutien, a mobiliser des ressources et, dans

certains cas, a influencer le discours politique a long terme.
Exemple concret

Un exemple intéressant est celui des élections présidentielles francaises,
notamment entre Nicolas Sarkozy et Ségoléne Royal. Pendant sa campagne,
Sarkozy a utilisé fréquemment le pronom "je", par exemple dans "Je vais farre..." Ce
choix linguistique visait a aftirmer qu'il assumait pleinement ses responsabilités et
qu’il était prét a agir seul pour le bien du pays. Cela renforgait 'image d’un leader

fort, capable de prendre des décisions seul.

En revanche, Ségoléne Royal a utilisé "nous", par exemple dans "Nous allons
faire..." Cette approche visait a créer un sentiment de collectif et de participation
citoyenne, ou chaque Francais était impliqué dans les décisions. Elle s’est donc
présentée comme une candidate représentant le peuple, agissant avec et pour les
citoyens. Cependant, certains ont percu l'utilisation du "nous" comme un moyen
de se cacher derriére un collectif, la rendant moins personnelle et responsable des

actions futures.

Ce contraste montre comment la communication linguistique influence la
perception des électeurs et leur image du leadership. Le "je" de Sarkozy renvoie a
une posture de leadership individuel, tandis que le "nous" de Royal évoque la

participation collective, mais peut parfois étre per¢cu comme moins affirmé.
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Cet exemple illustre 'importance de la communication linguistique dans les
campagnes politiques, ou le choix des mots et des pronoms peut fortement

influencer I'image publique des candidats et leur capacité a mobiliser le soutien.
3. La communication publique : Principes et structures

"Pour les institutions publiques, communiquer est un devoir qui répond au droit
a l'information des citoyens. Au quotidien, les agents des administrations, des villes,
des départements, des régions ou des établissements publics, ont a mettre a la
disposition des citoyens les données publiques, expliquer réglements et procédures,
offrir services, valoriser les institutions, dialoguer, proposer, consulter, rendre

compte et donner du sens a 1'Etat de droit."
Pierre Zémor, "La communication publique’.
Principes fondamentaux

La communication publique repose sur des principes fondamentaux visant 2
faciliter ’échange d’informations entre les autorités publiques et les citoyens. L’un
des roles essentiels de cette communication est la médiation : elle sert de pont entre
les institutions et la population, en veillant a ce que I'information circule de maniére
claire, transparente et accessible. En eftet, la communication publique permet de
réduire la distance entre les décisions prises par les pouvoirs publics et la perception

qu’en ont les citoyens.

A travers une communication efficace, les autorités s’assurent que les citoyens
sont informés des actions menées par I'Etat, des réformes en cours, et des politiques
publiques qui les concernent. Cela inclut non seulement la diffusion d’informations
sur les projets gouvernementaux, mais aussi ’écoute des préoccupations et des
attentes des citoyens, qui ont ainsi la possibilité de participer activement aux débats
publics. Ce dialogue constant est fondamental pour renforcer la confiance entre

I'Etat et la population, et pour maintenir la légitimité du pouvoir.
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Composantes de la communication publique

La communication publique implique plusieurs acteurs et structures qui
travaillent ensemble pour garantir une diffusion cohérente de I'information. Parmi

les composantes principales, on retrouve :

« Les pouvoirs publics : Le gouvernement central et ses ministeéres jouent un
role clé en matiere de communication publique. Ils sont responsables de la
formulation et de la diffusion des messages officiels relatifs aux politiques et décisions

nationales.

« Les collectivités territoriales : Les autorités locales (communes,
départements, régions) ont également une part importante dans la communication
publique. Elles sont responsables de I'information relative aux projets locaux,
comme les infrastructures, la gestion des services publics, ou les initiatives

communautaires.

o Lesadministrations : Les agences et organismes publics spécialisés ont pour
.. : . , vt ,
mission de communiquer sur des sujets spécifiques, qu’il s’agisse de la santé, de
I’éducation, des transports ou de ’environnement. Ces institutions sont chargées de
fournir des informations précises sur leurs domaines d’activité et de répondre aux

questions des citoyens.

Tous ces acteurs sont impliqués dans un systéme interconnecté qui permet de
faire circuler les informations de maniére fluide et cohérente A travers différents

canaux (sites web, conférences de presse, médias sociaux, etc.).
Responsabilités et missions

Les institutions publiques ont des responsabilités précises en matiere de
communication. Leur premier devoir est de fournir des informations claires aux
citoyens. Cela signifie non seulement garantir que les messages sont
compréhensibles, mais aussi que les informations sont accessibles a tous, sans
distinction. La transparence des procédures administratives est également

primordiale. Les citoyens doivent pouvoir comprendre les processus décisionnels,
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les criteres de sélection des projets, ou les régles de fonctionnement des services

publics.

Les institutions publiques ont aussi pour mission de maintenir un dialogue
continu avec les citoyens. Cela passe par la mise en place de mécanismes de
consultation (réunions publiques, sondages, forums de discussion) qui permettent
aux citoyens de faire entendre leur voix et d’étre partie prenante dans les décisions

qui affectent leur quotidien.

Enfin, la responsabilité de rendre compte est un autre aspect essentiel de la
communication publique. Les institutions doivent non seulement expliquer leurs
actions, mais aussi justifier leurs choix et les impacts de leurs décisions. Ce processus
de reddition de comptes est essentiel pour préserver la confiance des citoyens et

renforcer la légitimité des autorités publiques.
4. Les stratégies de communication dans I’espace public
Théorisation de la communication

"On peut représenter la communication comme un jeu de société¢ dans lequel
chacun des partenaires, en fonction des reégles du contrat, se livre a un calcul et met

en place un coup stratégique." (Charaudeau 1995)

La communication, selon Patrick Charaudeau (1995), peut étre vue comme un
jeu stratégique dans lequel les acteurs, qu’ils soient politiques, médiatiques ou
sociaux, cherchent a atteindre leurs objectifs en suivant certaines régles et en prenant
en compte les attentes des autres parties. Ce "jeu" implique une série de décisions
calculées, ou chaque intervenant adapte son discours et ses actions en fonction des

contraintes sociales, politiques et culturelles qui les entourent.

Charaudeau identifie trois stratégies principales dans ce processus de
communication stratégique : légitimation, crédibilisation, et captation. Ces
stratégies sont des outils puissants permettant aux acteurs politiques de construire et

de maintenir leur pouvoir, de convaincre le public et de fagonner "opinion.
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Légitimation
« La légitimité est ou n'est pas. Elle n'est pas d'ordre délibératoire, elle est d’ordre

décisionnel. Elle résulte d'un constat d'adéquation entre un acte de parole, une

situation et son responsable." (Charaudeau, 1995)

La légitimation est essentielle en communication politique. Elle repose sur I'idée
que la parole d’un acteur politique ou institutionnel doit étre percue comme
appropriée, valide et digne d’étre suivie. Selon Charaudeau, la 1égitimité n’est pas
simplement une question de délibération ou d’argumentation, mais un constat de

I’adéquation entre un acte de parole et la situation dans laquelle 1l s’inscrit.

Il existe plusieurs types de légitimite, chacun ayant une influence particuliere sur

la maniére dont un discours politique est recu par le public :

. Légitimité charismatique : Elle repose sur l'autorité¢ personnelle et
Iinfluence d’'un leader exceptionnel. Les figures politiques qui incarnent cette
forme de légitimité sont souvent percues comme des héros ou des visionnaires. Leur
discours devient convaincant en raison de leur personnalité et de leur pouvoir de

séduction.

. Légitimité traditionnelle : Elle se base sur des normes ou des traditions
immeémoriales, souvent symbolisées par des institutions comme la monarchie ou
certaines valeurs culturelles heéritées. Cette forme de légitimité est largement
acceptée en raison de son caractére historique et de son enracinement dans les

pratiques sociales.

. Légitimité rationnelle-1égale : Elle repose sur la légalité et I'applicabilité
de regles impersonnelles et universelles. C’est le type de légitimité qu’on retrouve
dans les systemes démocratiques modernes, ou les décisions politiques sont prises en

fonction de lois et de processus établis.

Chacune de ces formes de 1égitimité joue un roéle crucial dans 'adhésion du
public a un discours politique, et la maniere dont les dirigeants s’appuient sur l'une
ou l'autre d’entre elles peut avoir un impact direct sur leur popularité et leur

pouvoir.
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Creédibilisation

"Faut-il que le sujet qui communique, tout investi qu'il pourrait étre d'autorité,
soit jugé crédible, c'est-a-dire, au fond, apte a savoir dire le vrai. C'est-a-dire, qu'il
lui faut montrer ici, non plus qu'il sait s'adapter aux termes du contrat (...), mais qu'il

est capable, par de la cet acte de conformité, d'apporter la preuve de son habileté."
(Charaudeau, 1995)

La crédibilité est un autre élément central de la communication politique. Un
acteur politique ou une institution doit convaincre son public qu’il est digne de
confiance et capable de délivrer des informations précises et honnétes. Cette
crédibilisation se construit sur plusieurs mécanismes, qui vont au-dela de la simple

expertise ou compétence.

Pour qu’un acteur politique soit crédible, il doit démontrer qu’il possede une
véritable connaissance des enjeux, qu’il agit en toute transparence, et qu’il respecte
ses engagements. La crédibilité repose aussi sur des éléments plus subtils, comme la
cohérence du discours et la constance dans I'action. Par exemple, un responsable
politique dont les actes correspondent aux promesses faites lors de ses campagnes

sera per¢u comme plus crédible.

Dans un monde ou les fausses informations et la manipulation des opinions sont
fréquentes, la crédibilisation devient un enjeu majeur. En effet, si les électeurs
percoivent qu’un discours est manipulé ou qu’une figure politique manque de
sincérité¢, la confiance envers cette personne ou cette institution s'effondre

rapidement.
Captation émotionnelle

"L'attitude qui consiste a toucher l'affect de son interlocuteur (son auditoire), a
provoquer chez lui un certain état émotionnel qui soit favorable a la visée

d'influence du sujet parlant, bref a le séduire, a le rendre captif." (Charaudeau 1995,
Lachkar 2010)

La captation émotionnelle est une stratégie qui consiste a utiliser les émotions

du public pour renforcer I'impact d’'un message. Plutot que de se baser uniquement
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sur des arguments rationnels, cette stratégie vise a séduire ’audience en la touchant

émotionnellement, en suscitant des réactions comme la peur, la colére, ou 'espoir.

Les techniques de captation émotionnelle comprennent l'utilisation de récits
personnels, la mise en scéne de situations dramatiques, ou encore l'appel a des
symboles forts. Par exemple, un discours politique qui met en avant la souftrance
des citoyens face a une crise économique ou un conflit peut créer un lien
émotionnel puissant, incitant les individus a soutenir une cause ou un candidat. De
méme, lors de campagnes électorales, I'utilisation de slogans percutants et d’images
fortes permet de capter l'attention et de susciter des émotions qui renforcent

I'engagement des électeurs.

L’un des aspects les plus efficaces de cette stratégie est sa capacité a rendre un
message plus mémorable et a transformer une simple conviction intellectuelle en un
véritable engagement personnel. En fait, la captation émotionnelle est souvent au
cceur des campagnes politiques, car elle permet de mobiliser les électeurs et de créer
une dynamique de soutien populaire, méme dans des situations complexes ou les

arguments rationnels seuls peuvent ne pas suffire.
5. Le marché de la communication et du langage
Le marché social de la communication

Le langage ne se limite pas a un simple outil de communication ; il joue
¢galement un role essentiel dans la structuration des interactions sociales et dans
I’établissement des relations de pouvoir. En effet, chaque échange verbal ou écrit
dans une société n’est jamais neutre. Il est toujours influencé par les normes sociales,
les attentes culturelles et, surtout, les relations de pouvoir qui existent entre les

individus ou les groupes.

Dans ce "marché social de la communication', le langage devient un moyen de
renforcer ou de défier les structures de pouvoir. Par exemple, certains termes ou
expressions sont plus valorisés que d’autres en fonction du statut social, de I’échelle

de pouvoir ou de I'influence d’un individu. De cette maniére, le langage devient
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un moyen non seulement d’échanger des informations, mais aussi de faconner la

perception que les autres ont de nous, et vice versa.

Les rituels langagiers, c’est-a-dire les régles implicites qui régissent la maniére
dont nous communiquons au sein d’'un groupe social, jouent également un role
crucial dans cette dynamique. Ils déterminent la facon dont nous devons nous
adresser aux autres en fonction de leur statut, de leur age, de leur profession ou de
leur réle social, et ce respect des normes contribue a maintenir ordre et a éviter les

conflits.
La valeur identitaire des mots

« On est donc fondé a parler de la « valeur identitaire » des mots. De plus, ces
mots, tout en fonctionnant comme des badges, comme des labels, se doublent d'une
valeur de 'force de vérité¢'. Lorsque quelqu'un utilise les mots 'cibler,
'positionnement', 'image de référence', 'fidéliser le public', il montre son
appartenance au groupe des experts en communications, mais ils se donnent en
méme temps une autorité de savoir, car il emploie des mots qui, dans son milieu
professionnel ont force de loi, ne souffrent ni de remise en cause ni d'élucidation, et
sont susceptibles, du méme coup, d'impressionner ceux qui ne font pas partie de ce
groupe. » (Charaudeau 1995, Lachkar 2010)

Le langage, dans une société, a aussi une dimension identitaire et sociale forte.
Chaque mot, chaque expression, possede une valeur qui va bien au-dela de son
simple sens. Selon Charaudeau (1995), les mots agissent comme des "badges
sociaux', signalant l'appartenance a un groupe spécifique et exprimant des valeurs
communes. Ces mots peuvent révéler beaucoup de choses sur I'identité sociale des

individus qui les utilisent.

Ainsi, le choix du vocabulaire peut affirmer ou dissimuler un statut, une
expertise, ou encore un pouvoir. Par exemple, dans le milieu politique, I"utilisation
de termes comme "réforme" ou "justice sociale" peut non seulement renvoyer a des
concepts clairs, mais aussi associer celui qui les utilise a un groupe de pensée ou a

une idéologie particuliere. De méme, dans le domaine économique, des termes
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comme "rentabilité" ou "compétitivité" signalent souvent ’'adhésion a des pratiques

capitalistes ou a des valeurs de marché.

Ces mots fonctionnent ainsi comme des labels sociaux, qui conferent un
certain pouvoir ou prestige a ceux qui les maitrisent et les utilisent dans leurs
discours. Ils peuvent étre utilisés stratégiquement pour influencer ’opinion, pour se

donner une légitimité, ou pour marquer des diftérences entre les groupes sociaux.
Les rituels langagiers

"On désigne par rituels langagiers, les comportements langagiers qui doivent
respecter les individus d'un groupe social s'ils veulent avoir ou maintenir un contact

avec quelqu'un d'autre." (Charaudeau 1995)

Les rituels langagiers sont les comportements ou conventions qui régissent la
maniere dont nous devons parler, écouter, ou interagir au sein d’'une communautg.
Ces pratiques vont bien au-dela de simples regles de politesse ; elles sont en réalité
des éléments essentiels pour maintenir 'harmonie sociale et éviter les malentendus

ou les conflits.

Ces rituels sont culturels et varient d’un groupe social a un autre. Par exemple,
dans certaines cultures, les échanges doivent toujours commencer par une salutation
formelle, tandis que dans d’autres, linterlocuteur peut commencer une
conversation de maniere plus directe. De méme, certains rituels incluent I"utilisation
de termes spécifiques ou de titres honorifiques qui marquent les relations
hiérarchiques (par exemple, I'usage de "Monsieur" ou "Madame" dans un cadre
professionnel). Ces pratiques langagiéres régulent les interactions et contribuent a

maintenir ’ordre au sein du groupe.

Dans le cadre des relations professionnelles ou politiques, ces rituels permettent
é¢galement de renforcer l'autorit¢é ou d’assurer la légitimité des discours. Par
exemple, un leader politique qui utilise des expressions particulieres, empreintes de
respect et de solennité, se positionne comme un acteur légitime capable de

représenter 'intérét général.
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Ainsi, les rituels langagiers ne sont pas seulement des mécanismes de
communication ; ils sont des instruments sociaux puissants qui contribuent a

faconner les relations de pouvoir et a garantir la cohésion au sein des groupes.
Conclusion

Au fil de notre réflexion, nous avons exploré I’évolution de I'espace public,
depuis ses premieres formes au XVIIIe siecle, ou il était un lieu réservé a une élite
intellectuelle, jusqu’a sa conception moderne, ouverte a tous et faconnée par les
technologies numériques. Nous avons vu comment, a travers des théories comme
celles de Jiirgen Habermas et Max Weber, I’espace public est devenu un lieu clé

pour la formation de I'opinion publique et 'exercice de la démocratie.

Simultanément, nous avons analysé les stratégies de communication politique
qui exploitent cet espace public pour légitimer le pouvoir, crédibiliser les acteurs
politiques et capter les émotions des citoyens. Ces stratégies, qu'elles soient axées
sur la légitimation, la crédibilisation ou la captation émotionnelle, sont essentielles

pour comprendre 'influence de la communication dans le processus démocratique.

L’espace public et la communication politique continuent de jouer un role
central dans la gestion des sociétés modernes. Ils permettent de maintenir une
démocratie fonctionnelle en assurant une circulation fluide de l'information, en
garantissant la participation des citoyens et en soutenant les processus de légitimation
du pouvoir. Dans un monde ou les défis démocratiques se multiplient, notamment
avec la montée des populismes et des nouvelles formes de communication

numérique, 'importance de ces mécanismes n’a jamais été aussi grande.

L’espace public est plus que jamais le lieu ou les citoyens peuvent s’exprimer,
contester et se réunir autour de valeurs communes. La communication politique,
quant a elle, permet de renforcer le lien entre les autorités et la population, en
s’adaptant sans cesse aux nouveaux canaux de communication et aux attentes d’une

société de plus en plus connectée.

ATavenir, il serait pertinent d'explorer plus en profondeur l'impact des nouvelles

technologies, notamment les réseaux sociaux, sur la dynamique de 'espace public.
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Comment ces plateformes redéfinissent-elles les contours de l'espace public
traditionnel et influencent-elles la communication politique ? Quelles sont les
nouvelles formes de légitimation qui émergent avec ces nouvelles pratiques de

communication ¢

Il serait également intéressant d'étudier le role de la communication politique
dans la régulation des débats publics dans des sociétés fragmentées, ou les opinions
divergentes sont de plus en plus polarisées. Une analyse plus approfondie de
'utilisation des émotions dans la communication politique, notamment en période
de crise, pourrait également éclairer la maniére dont les acteurs politiques

manipulent ou mobilisent les émotions collectives a des fins stratégiques.

Ces pistes de recherche offrent des perspectives essentielles pour mieux
comprendre I’évolution de la communication dans ’espace public et son role crucial

dans la démocratie contemporaine.
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